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B. Masterstudium

Allgemeines zum Masterstudium in der
Abteilung Design und Medien

Der Masterstudiengang Design und Medien wird als
Vollzeitstudienprogramm angeboten mit zweisemest-
riger Studiendauer. Fiir den Studienabschluss Master
of Arts erstellen die Studierenden eine wissenschaft-
lich/gestalterische Abschlussarbeit.
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Design und Medien
(Master)

»Welt erzeugen - Zukunft erfinden.«

Die Welt verdndert sich in zunehmendem Tempo. Auf dem
Weg von einer Gesellschaftsform, die immer weniger durch
industrielle Produktion bestimmt wird hin zu einer, die sich
immer mehr durch den Fluss von Informationen definiert,
nehmen die Gestalter/-innen dieser Fliisse wirtschaftlich
und sozial entscheidende Positionen ein.

Der Masterstudiengang Design und Medien bereitet die
Absolventen/-innen darauf vor, in diesem Wandlungspro-
zess Verantwortung zu ibernehmen. Damit ist gemeint, dass
sie sich nicht nur als passive Zeugen dieses Wandels begrei-
fen, sondern sich ihrer aktiven Rolle bewusst sind: Design
erzeugt Welt, Design bringt Zukunft hervor. Designer/-innen
sind Motor dieser Dynamik und zentrale Steuerinstanzen.
Der Masterstudiengang vermittelt in zwei Semestern Regel-
studienzeit relevante Zusatzqualifikationen in den Bereichen
Konzeption, Theorie und Methodik, Kommunikation, Asthe-
tik, Projektorganisation und Designtheorien. Uber diese so
gewonnene Metaperspektive werden die Absolventen/-in-
nen befdhigt, eine eigene fundierte Position innerhalb der
Kreativwirtschaft zu entwickeln. Sie blicken iiber den Tel-
lerrand der eigenen Disziplin hinaus, sehen sich in einem
breiten gesellschaftlichen Horizont und besetzen leitende
Positionen in Kultur, Medien und Wirtschaft.

www.f3.hs-hannover.de/mdm
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B. Masterstudium

Allgemeines zum Masterstudium in der
Abteilung Information und Kommunikation

Die Masterstudiengdnge Fernsehjournalismus, Kommu-
nikationsmanagement und Medizinisches Informati-
onsmanagement werden als Vollzeitstudienprogramme
in drei oder vier Semester Regelstudienzeit angebo-
ten. Informations- und Wissensmanagement wird als
weiterbildender Teilzeitstudiengang berufsbeglei-
tend angeboten und endet in der Regel nach fiinf
Semestern. Ein Auslandssemester kann in das Master-
studium integriert werden. Fiir den Studienabschluss
Master of Arts erstellen die Studierenden eine
wissenschaftliche Abschlussarbeit.
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Fernsehjournalismus
(Master)

»Der Lehrplan ist gezielt auf die Anforderun-
gen der Fernsehredaktionen und -produktionen
abgestimmt. Experten mit hohem Praxisbezug
und umfassender Branchenerfahrung lehren
im Studiengang.«

Der Masterstudiengang Fernsehjournalismus bereitet Studierende in vier Semes-
tern auf die Tdtigkeiten als Fernsehjournalisten/-innen vor, in der Bandbreite von
V], Magazinjournalisten/-innen und Autoren/-innen des dokumentarischen Fern-
sehjournalismus. Der Abschluss erméglicht die Aufnahme eines Promotionsstudi-
ums. Die Studierenden erwerben umfassende Kompetenzen in Recherche, Umset-
zung und dramaturgischer Gestaltung von fernsehjournalistischen Beitrdgen. Sie
entwickeln neue Formate und setzen sich mit der Geschichte des Fernsehdoku-
mentarismus auseinander. Praxisorientierte Lehrinhalte und die kommunikati-
onswissenschaftliche Auseinandersetzung mit dem Fernsehjournalismus werden
erganzt durch Lehrveranstaltungen zu Medienwirtschaft, Medienrecht und zum
Design von Bewegtbild. Voraussetzung fiir die Zulassung sind der qualifizierte
Studienabschluss in einem medien- oder kommunikationswissenschaftlichen
Studiengang mit einem film- oder fernsehjournalistisch bezogenen Studienanteil
sowie der Nachweis von mindestens vier Monaten einschldgiger Praxiserfahrung.
Die Feststellung der Eignung fiir den Studiengang erfolgt in einem verpflichten-
den eintdgigen Auswahlverfahren.

www.f3.hs-hannover.de/mtv 43



Informations- und Wissensmanagement
(Master - berufsbegleitend)

»Der Masterstudiengang 6ffnet den Weg fiir
eine berufliche Umorientierung und den
Wechsel in neue Berufsfelder. Er ermaglicht
langjahrig Beschaftigten Aufstiegs- und
Karriereoptionen.«

Der Masterstudiengang Informations- und Wissensmanage-
ment bietet Berufstdtigen die Moglichkeit, sich in fiinf Teil-
zeitsemestern fachlich weiterzubilden. Er bereitet Studie-
rende auf anspruchsvolle Berufstdtigkeiten in Bibliotheken,
Unternehmen, Unternehmensberatungen oder Weiterbil-
dungseinrichtungen vor. Die Studierenden lernen, Daten-
banken zu konzipieren, Dokumentenbestdnde zu erschlie-
Ren, Klassifikationen und Thesauri aufzubauen, Wissen zu
extrahieren, Wissensbasen im Intranet zu gestalten und
Wissen zu kommunizieren. Die Lehrveranstaltungen finden
als Seminare berufsbegleitend in sechs Prdasenzphasen pro
Semester und erganzendem E-Learning statt. Vorausset-
zung fiir die Zulassung sind ein einschldgiger Studienab-
schluss im Fachbereich Bibliothekswesen, Dokumentation,
Informationsmanagement oder Informatik sowie ein Jahr
Berufspraxis oder ein Studienabschluss in einem nicht
einschldgigen Fach sowie drei Jahre Berufspraxis mit Bezug
zum Informations- und Wissensmanagement.

44 www.f3.hs-hannover.de/mwm



Kommunikationsmanagement
(Master)

»Das Studium befahigt dazu, wissenschaft-
lich fundierte und theoretisch reflektierte
Managementaufgaben in der strategischen
Kommunikation auszuiiben.«

Der Masterstudiengang Kommunikationsmanagement bereitet Studierende in
vier Semestern auf die berufliche Zukunft als Fiihrungspersénlichkeit in Unter-
nehmen, Kommunikationsagenturen und Non-Profit-Organisationen vor. Das
Studium befdhigt dazu, wissenschaftlich fundierte und theoretisch reflektierte
Managementaufgaben in der strategischen Kommunikation auszuiiben und er-
moglicht die Aufnahme eines Promotionsstudiums. Kern des Studiums bilden
anwendungsorientierte Projekte aus Kommunikationsstrategie, Kreativitdt und
empirischer Forschung. Die Studierenden beschaftigen sich mit aktuellen Me-
dien- und Gesellschaftstrends und erhalten Einblick in die Grundlagen der Un-
ternehmensfithrung, Theorien der Offentlichkeit, Kreativitit, nationale und inter-
nationale Fragen des Kommunikationsmanagements, Bezugsgruppenforschung
und sozialwissenschaftliche Methoden. Voraussetzung fiir die Zulassung ist der
Studienabschluss in einem kommunikationswissenschaftlichen Fach sowie der
Nachweis von mindestens vier Monaten Praxiserfahrung in der Unternehmens-
kommunikation oder einer Kommunikationsagentur.

www.f3.hs-hannover.de/mko 45



Medizinisches Informationsmanagement
(Master)

»Der verantwortungsvolle und effiziente
Umgang mit medizinischen Daten spielt
eine immer wichtiger werdende Rolle im
Gesundheitswesen.«

Der Masterstudiengang Medizinisches Informationsmanagement bereitet Studie-
rende in drei Semestern auf Fiihrungs- und Leitungsaufgaben im Informations-
management von Krankenhdusern und anderen Gesundheitseinrichtungen sowie
auf Aufgaben in der klinischen Forschung vor. Im ersten Semester wird durch
fiinf Pflichtveranstaltungen eine gemeinsame Kompetenzhasis vermittelt, welche
als Grundlage fiir darauf folgende Vertiefungen dient. Die erworbenen Kennt-
nisse werden im zweiten Semester durch entsprechende Wahlpflichtmodule so-
wie durch ein Projektstudium vertieft. Die Studierenden erhalten auflerdem die
Moglichkeit, sich in einem Studienschwerpunkt entweder auf das Daten- oder
das Qualitdtsmanagement zu spezialisieren oder sie spezialisieren sich auf die
Anwendung dieser Methoden in der Gesundheitsversorgung oder der klinischen
Forschung und Arzneimittelsicherheit. Voraussetzung fiir die Zulassung ist ein
einschldgiger Studienabschluss im Fach Medizinisches Informationsmanage-
ment oder in einem fachlich verwandten Studiengang.

46 www.f3.hs-hannover.de/mmi
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C. Zulassungsvoraussetzungen und Bewerbung

Zulassungsvoraussetzungen und Bewer-
bung fiir die Studiengdnge der Abteilung
Design und Medien

Bachelor

Die Zugangsvoraussetzungen zu den Bachelorstudiengangen Fotojournalismus-
und Dokumentarfotografie, Innenarchitektur, Mediendesign, Modedesign, Pro-
duktdesign, Szenografie-Kostiim und Visuelle Kommunikation werden durch
die allgemeine Hochschulreife, die fachgebundene Hochschulreife, die Fach-
hochschulreife, die Immaturenpriifung oder eine vom Kultusministerium als
gleichgewichtig anerkannte Vorbildung nachgewiesen. Der Studienbeginn ist
nur zum Wintersemester méglich. Die Bewerbung erfolgt online iiber die Stu-
dierendenverwaltung der Hochschule Hannover. Das Online-Portal sowie die
Bewerbungsfristen fiir die einzelnen Studiengdnge sind online einsehbar unter:
www.hs-hannover.de/studium/bewerbung.

Fiir die Studiengdnge Innenarchitektur, Modedesign, Produktdesign und Szeno-
grafie-Kostiim muss vor dem Studium ein sechswdchiges Zugangspraktikum ab-
solviert werden. Dariiber hinaus ist fiir alle Studiengdnge der Abteilung Design
und Medien der Nachweis einer besonderen kiinstlerischen Befdhigung erforder-
lich. Die Bewerbungsfrist fiir die Designstudiengange ist in der Regel der 15. Marz
eines Jahres. Die kiinstlerische Aufnahmepriifung findet jahrlich im Mai statt.

Weiterfiihrende Termine zur Aufnahmepriifung und Mappenberatung:
50 www.f3.hs-hannover.de/studienvoraussetzungen



Master

Die formale Voraussetzung fiir den Masterstudiengang der Abteilung Design und
Medien ist ein erstes abgeschlossenes Studium (Bachelor oder Diplom) in einer
Design-Disziplin mit den vorgeschriebenen (mindestens 240) Credits und mit
der Gesamtnote »gut« oder besser - d.h. mit der Note 2,5 oder besser. Die Bewer-
bung erfolgt online {iber die Studierendenverwaltung der Hochschule Hannover:
www.hs-hannover.de/studium/bewerbung.

Fiir den Studiengang Medien und Design miissen ein Exposé fiir die Master-Thesis
und ein Motivationspapier, das die personliche Begriindung fiir die Bewerbung
darlegt, vorgelegt werden. Internationale Studierende mit ausldndischem Bil-
dungsnachweis bewerben sich bei der Arbeits- und Servicestelle fiir internationa-
le Studienbewerbungen (Uni-ASSIST). Fiir internationale Studierende gelten be-
sondere Bewerbungsfristen und Zulassungskriterien. Mehr Informationen unter:
www.hs-hannover.de/auslaender.

Bewerbungsunterlagen und weitere Informationsmaterialien sind zu erhalten iiber:
Hochschule Hannover - Dezernat III - Studierendenverwaltung

Postfach 92 02 51

30441 Hannover

Telefon:  +49 (0) 511 - 9296 - 1122

Fax: +49 (0) 511 - 9296 - 1110

E-Mail: servicecenter@hs-hannover.de
www.hs-hannover.de/studierendenverwaltung 51



C. Zulassungsvoraussetzungen und Bewerbung

Zulassungsvoraussetzungen und Bewer-
bung fiir die Studiengdnge der Abteilung
Information und Kommunikation

Bachelor

Die Zugangsvoraussetzungen zu den Bachelorstudiengdangen Informationsmanage-
ment, berufshegleitendes Informationsmanagement, Integrated Media & Commu-
nication, Journalistik, Medizinisches Informationsmanagement, Public Relations
und Veranstaltungsmanagement werden durch die allgemeine Hochschulreife,
die fachgebundene Hochschulreife, die Fachhochschulreife, die Immaturenprii-
fung oder eine vom Kultusministerium als gleichgewichtig anerkannte Vorbil-
dung nachgewiesen. Der Studienbeginn ist nur zum Wintersemester moglich. Die
Bewerbungsfrist endet am 15. Juli eines jeden Jahres. Die Bewerbung erfolgt on-
line {iber die Studierendenverwaltung im Dezernat III der Hochschule Hannover:
www.hs-hannover.de/studium/bewerbung.

Fiir die Bachelorstudiengange berufsbegleitendes Informationsmanagement,
Integrated Media & Communication und Journalistik gelten zusatzlich gesonderte
Zulassungsbedingungen und Bewerbungsfristen, die den Zulassungsordnungen
oder Studienhandbiichern der einzelnen Studiengénge zu entnehmen sind:

52 www.hs-hannover.de/asb/zulassung



Master

Die formale Voraussetzung fiir alle Masterstudiengange der Abteilung Informa-
tion und Kommunikation ist ein erstes abgeschlossenes Studium (Bachelor oder
Diplom) mit der Note »gut« oder besser - d.h. mit der Note 2,5 oder besser. Die
Bewerbung erfolgt online iiber die Studierendenverwaltung der Hochschule Han-
nover: www.hs-hannover.de/studium/bewerbung.

Spezifische Zulassungsbedingungen und Bewerbungsfristen fiir Fernsehjourna-
lismus, Informations- und Wissensmanagement, Kommunikationsmanagement
und Medizinisches Informationsmanagement kénnen in den Zulassungsordnungen
oder Studienhandbiichern der einzelnen Studiengdnge nachgelesen oder {iber die
Studierendenverwaltung erfragt werden: www.hs-hannover.de/asb/zulassung/vor-
aussetzungen.

Internationale Studierende mit ausldndischem Bildungsnachweis bewerben
sich bei der Arbeits- und Servicestelle fiir internationale Studienbewerbungen (Uni-
ASSIST). Fiir internationale Studierende gelten besondere Bewerbungsfristen und
Zulassungskriterien. Mehr Informationen unter: www.hs-hannover.de/auslaender.

Bewerbungsunterlagen und weitere Informationsmaterialien sind zu erhalten iiber:
Hochschule Hannover - Dezernat III - Studierendenverwaltung

Postfach 92 02 51

30441 Hannover

Telefon:  +49 (0) 511 - 9296 - 1122

Fax: +49 (0) 511 - 9296 - 1110

E-Mail: servicecenter@hs-hannover.de
www.hs-hannover.de/studierendenverwaltung 53



C. Zulassungsvoraussetzungen und Bewerbung

Allgemeine Studienberatung

Die Allgemeine Studienberatung der Hochschule Hannover berdt alle Studie-
renden und Studieninteressierten. Sie informiert iiber die Studienangebote, iiber
Studieninhalte sowie {iber Aufbau und Struktur des Studiums an der Hochschule
Hannover. Dariiber hinaus erfolgt die Beratung zu allen Fragen und Problemen,
die in engerem oder weiterem Zusammenhang mit dem Studium stehen, zum
Beispiel iiber Zulassungsvoraussetzungen, Finanzierungsmoglichkeiten, Hoch-
schul- oder Studienfachwechsel.

Telefon: +49(0)511-9296-1077 /1118
E-Mail: beratung@hs-hannover.de
Internet: www.hs-hannover.de/asb

54



Kontaktdaten des Studiendekanats
der Fakultat I1I

Design und Medien

Anschrift

Hochschule Hannover

Abt. Design und Medien

Expo Plaza 2 in 30539 Hannover

Kontakt
Telefon: +49(0)511-9296-23 04
E-Mail: dekanat-dm@hs-hannover.de

Information und Kommunikation

Anschrift

Hochschule Hannover

Abt. Information und Kommunikation
Expo Plaza 12 in 30539 Hannover

Kontakt
Telefon: +49(0)511-9296-2601
E-Mail: dekanat-ik@hs-hannover.de
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Studieren an fiinf Fakultaten

Die Hochschule Hannover

Lehre und Forschung, Praxisbezug, Weiterbildung und
Internationalitdt pragen die Leistungsfdhigkeit der
Hochschule Hannover. Mit ihren rund 10.000 Studieren-
den ist sie die zweitgroBte Hochschule der nieder-
sachsischen Landeshauptstadt und bietet mit derzeit
60 Studiengdngen an verschiedenen Standorten in
Hannover ein weit gefachertes Ausbildungsspektrum.
Der Lehrbetrieb der Fakultat III - Medien, Information
und Design findet auf dem Geldnde der Weltausstel-
lung Expo 2000 statt. Die unmittelbare Nadhe zu
Unternehmen und Organisationen, die ebenfalls zu-
kunftsorientierte Berufsfelder reprasentieren, fordert
vielfdltige Kontakte. Circa 60 Professorinnen und
Professoren und rund 20 Lehrkrafte fiir besondere
Aufgaben sowie Lehrbeauftragte sind aktiv an der
Ausbildung von rund 2.500 Studierenden der Fakul-
tat III beteiligt.

56 www.hs-hannover.de
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